A3 6.

Submixe

Entscheidungstatbestiinde

+ Produkt-Mix |
- Produktqualitit

- Sortiment -
- Marke
- Kundendienst

« Distributions-Mix
- Absatzkanile

- Logistik

» Kontrahierungs-Mix
- Preis
- Kredite
- Rabatt

- Skonto

* Kommunikations-Mix
- Public Relations
- persdnlicher Verkauf
- Verkaufsforderung

- Werbung

R

Materialqualitit, Funktionalqualitét, Lebensdauerqualitt,
Stilqualitét

Variation, VergroBerung oder Verkleinerung des Programms
Verpackungsgestaltung, Wahl des Namens

Art (technisch oder kaufménnisch), Umfang, Vergiitung

Art, Zahl, rdumliche Verteilung der Absatzmittler,
Gewinnung und Auswahl von Absatzmittlern -
Transportwege, Transportmittel, Transporttriger,
Bestellmenge, Bestellzeitpunkt, Sicherheitsbesttinde,
regionale Verteilung der Umschlag- und Auslieferrungsliger

Hohe des Preises, Preisdifferenzierung :
kurz-, mittel- oder langfristige Kreditierung von Forderungen
Rabattsystem (Funktions-, Mengen-, Zeit- oder Treuerabatt), -
Rabatththe, Rabattstaffelung

Hohe des Skontos, Skontofrist

Art der Offentlichkeitsarbeit (z.B. Veranstaltungen, Spenden)
Besuchszeit, -dauer, -hiufigkeit

Hindlerschulung, Warenprésentation, Werbung am
Verkaufsort _

Werbetat, -objekte, -mittel, -tréiger




